
DINAMIZACIÓN 

EMPRESARIAL 



CARLOS PEREDA 

Secretario General 



CARLOS PEREDA 

Presidente 



PREGUNTA 



PREGUNTA 



“Una entidad formada por un 
conjunto de asociados o socios para 
la persecución de un fin de forma 
estable” 

ASOCIACIÓN 



LANZAMIENTO 



Actividades Ciudadanas 

Deportivas 

Sociales 

Educativas 

Comerciales 

Etc. 

Culturales 

Empresariales 

Sanitarias 

CONSEJO 

SECTORIAL 



Actividades de ASECATC 

EMPRESARIAL 

COMERCIAL 



Colaboración 



GRANDES EMPRESAS 

EN TRES CANTOS 



PREGUNTA 



Para Grandes Empresas 



PREGUNTA 



RESPUESTA 



Comercio 



CARTELES DE ALGUNAS DE LAS CAMPAÑAS 



Elementos de Campañas 

Es importante destacar, que cada una de las campañas,  conllevan diferentes elementos y 

actuaciones en función de su cometido, grupo objetivo, duración o estrategia.  Este sería un 

ejemplo: 
Cartel  

• Prensa 
• Radio 
• Web 
• Redes Sociales 
• Regalos 
• Premios 

Pancartas calle  

Flyer 
Sales folder 

Invitación 



Calendario 

1er semestre 

 

29 enero: Entrega de premios 

empresariales ASECATC 2017. 

 

1, 2 y 3 de marzo: 4º Foro de 

Economía. 

 

21/31 marzo: Campaña Genérica. 

 

28 de Marzo / 7 de abril: Campaña 

Carné Joven 

 

1/15  mayo: Moda, Belleza y Salud. 

 

1/30 junio: Terrazas de Verano. 

 

 

2º semestre 

 

26 agosto / 30 setiembre: Vuelta al 

Cole. 

 

6,7 y 8 de octubre: Apoyo 5º Foro de 

Economía. 

 

4 noviembre: 4ª Maratón Financiera 

 

11/20 noviembre: Ruta de la 

Cuchara. 

 

1 diciembre / 6 enero: Campaña de 

Navidad 

 

 

Fechas  y acciones son susceptibles de cambios. 

No están incluidas todas las acciones 



Foro de Economía 



Foro de Economía 



Carné Joven 



Implantación de 

Programas 

PROGRAMA 
TOP TEN EXCELENTE 

IMPLANTACIÓN  

DEL CARNÉ JOVEN 

IMPLANTACIÓN 

SERVICIOS A ASOCIADOS 



Grandes Empresas, 

Comercios, Pymes  y 

Autónomos 

 

Tendrán cabida todos 

aquellos que “deseen 

participar” y sentirse 

representados y 

respaldados 

 

 

 

GRANDES 
EMPRESAS 

PYMES 

COMERCIOS AUTÓNOMOS 

ASECATC 

¿QUIÉNES PODRÁN FORMAR PARTE 

DE  ASECATC? 











IDEAS Y PROPUESTAS 

CREAR PROGRAMAS Y ACCIONES ESPECÍFICOS 
PARA EMPRESAS Y AUTÓNOMOS 

CREAR UN PLAN DE FIDELIZACIÓN TANTO PARA 
LOS  ASOCIADOS COMO  PARA LOS CLIENTES 

FINALES 

http://blogdereformas.es/__oneclick_uploads/2011/04/dinero-bombilla.jpg


IDEAS Y PROPUESTAS 

DESARROLLAR E INSTITUCIONALIZAR DIFERENTES 
ACCIONES DE MARKETING 

CREAR PROGRAMAS ESPECIALES ENCAMINADOS A 
GENERAR MAYOR TRÁFICO DE CLIENTES 

DESARROLLO DE UNA IMAGEN DE MARCA QUE SEA 
APRECIADA POR LOS TRICANTINOS 

http://blogdereformas.es/__oneclick_uploads/2011/04/dinero-bombilla.jpg


www.asecatc.es 



MUCHAS GRACIAS 



“No estamos en crisis. 
Estamos en un nuevo 
modelo económico”  

3 FRASES PARA MEDITAR  



“Hay que innovar 
en procesos de servicios, 

no solo en productos”  

3 FRASES PARA MEDITAR  



“Hay que pensar 
de manera creativa”  

3 FRASES PARA MEDITAR  



MARKETING CREATIVO 
 

 



SIMBOLOGÍA 



SIMBOLOGÍA 



SIMBOLOGÍA 



“Defender los intereses de los 
ASOCIADOS” 

ASOCIACIÓN 



12 puntos fundamentales 

LA BASE DE ASECATC 



12 PUNTOS DE APOYO 



LA MEJOR   HERRAMIENTA 

 

UNIDOS DÍA A DÍA A TRAVÉS DE ELLA 

 

 UTILIZADA POR Y PARA TODOS 

 

MAYOR ACERCAMIENTO 

 





NUEVAS IDEAS 

 

PRÁCTICAS 

 

EFICACES 

 

RÁPIDAS DE EJECUTAR 

 

BIEN PROGRAMADAS 

 

ECONÓMICAS 





CONOCIMIENTO DEL TERRENO 

 

SABER DONDE ACTUAMOS 

 

SIN SORPRESAS 

 

CON NUESTROS PROPIOS RECURSOS  

 



CONOCER PREFERENCIAS 

 

CREAR UN PROGRAMA ADECUADO 

 

INCENTIVAR LA PARTICIPACIÓN 

 

HALLAR PUNTOS MOTIVACIONALES 

 
 



MOTIVAR A LOS ASOCIADOS 

 

INCENTIVAR LA PARTICIPACIÓN 

 

RESALTAR Y PREMIAR ESFUERZOS 

 

UN PLACER , NO UNA OBLIGACIÓN 

 



ADAPTAR A LOS DIFERENTES GRUPOS 

 

QUE SEAN OPERATIVOS 

 

ADECUADAS A CADA MOMENTO 

 

CREAR UN PROGRAMA ANUAL CON 

CALENDARIO FIJO / ALTERNATIVO 

 



CONOCER RESULTADOS DE      

LA INVESTIGACIÓN 

 

APLICAR EXPERIENCIAS  

 

ACTUAR EN CONSECUENCIA 

 



ORGANIGRAMA FUNCIONAL 

 

SEGMENTACIÓN POR ÁREAS DE 

TRABAJO 

 

GRUPOS DE TRABAJO 

 

REUNIONES PERIÓDICAS  

 



INTERNET 

 

ORDENADORES / MÓVILES 

 

REDES SOCIALES  

 
 



MARCAR OBJETIVOS 

 

CUMPLIRLOS 

 

ESFUERZO COMÚN 

 

METODOLOGÍA  

 



INSTITUCIONALES 

 

EMPRESARIALES 

 

PROPIO TRABAJO 

 

PROPIOS ASOCIADOS 

 
 



AYUNTAMIENTO 

 

CÁMARA DE COMERCIO 

 

FEDERACIONES 

 

ASOCIACIONES 

 

FUNDACIONES 

 

MEDIOS DE COMUNICACIÓN  

 



12 PUNTOS DE APOYO 



PRÓXIMOS PASOS 

ESTABLECER UNA NORMATIVA DE ACTUACIÓN Y 
COMPROMISO 

“RECLUTAR” AL MAYOR NÚMERO POSIBLE DE SOCIOS 

ESTABLECER COMITÉS DE TRABAJO 

CREACIÓN Y PUESTA EN MARCHA DE LOS PROYECTOS 
MÁS ADECUADOS 



CAMPAÑAS POR SECTORES 



CREAR UNA “MARCA” 
 

 

UN EJEMPLO 



PYMES Y GRANDES EMPRESAS 

ENCUENTROS PROFESIONALES 

CENTRO DE NEGOCIOS 

INTERCAMBIO DE EXPERIENCIAS 

IDEAS DE FUTURO 



“Hay que innovar 
en procesos de servicios, 

no solo en productos”  

INNOVAR 



www.asecatc.es 

MUCHAS GRACIAS 


